		

	




	ÁREA ACADÉMICA


[bookmark: _GoBack]GUÍA DE RELIGIÓN 
Nombre: ……………………………….…….……………………………………………………………………………………… 
Curso: 2 ° M……	    Fecha: ………………
	INSTRUCCIONES GENERALES:
· Este material tiene como objetivo continuar con el proceso de aprendizaje desde el hogar. 
· Desarrolla esta guía de acuerdo a los contenidos y temas 



	Objetivos de la unidad
	Contenido
	Habilidad 
	Tema

	Descubrir que de la Pascua del Señor Jesús brota la invitación a ser sus discípulos.
	La Pascua, camino a la Vida Eterna.
	Conocer
Descubrir
discriminar
	Celebración o fiesta
(Jn. 13, 3-17)



Investigue en algunos estudios, tales como el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD), cuáles son los índices de calidad de vida en los ámbitos material, social y espiritual en el mundo. Elabore una tabla comparativa de estos tres aspectos y evalúe en qué nivel se encuentra la calidad de vida espiritual respecto de los otros dos.
Tales estudios se pueden encontrar en los siguientes sitios web:
· http://www.prohumana.cl/minisitios/feria/presenta/eortega.PDF
· http://mirror.undp.org/chile/desarrollo/textos/extension/Discursos/bid.doc
· http://www.desarrollohumano.cl/



	ÁMBITO MATERIAL
	ÁMBITO SOCIAL
	ÁMBITO ESPIRITUAL

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Mencionen cristianos y no cristianos chilenos y extranjeros destacados por su compromiso social y servicio a los demás.

	NOMBRE
	LO QUE HAN REALIZADO EN FAVOR DE LOS DEMÁS

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	



En la actualidad, existen muchas instituciones que dicen desarrollar una vocación de servicio al cliente. Incluso en los comerciales televisivos y de la prensa escrita abundan eslóganes y frases sobre la preocupación por el cliente y sus necesidades, que se acompañan con una atractiva propuesta para la solución de problemas de toda índole, presencia las 24 horas y atención “personalizada”.
Busca información sobre diversas instituciones que se dedican al servicio de las personas. Clasifica qué tipo de servicio ofrecen, con qué calidad, bajo qué estándares o condiciones. Pueden ser instituciones bancarias, funerarias, clubes de campo, spa, privadas o públicas, etc.
Trata de descubrir qué es lo esencial que anima su motivación de “servicio al cliente”, usuarios o miembros.
¿Vocación o interés?
	INSTITUCIONES
	SERVICIO QUE OFRECEN
	CONDICIONES QUE EXIGEN
	ESLOGAN
	PRODUCTOS PARA EL CLIENTE
	TIPO DE INTERÉS
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